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Lieber Leser,

junge Kreative in Agenturen und an Hochschulen sind immer wieder
begierig auf Gelegenheiten, ihr Talent unter ,echten Bedingungen® unter
Beweis zu stellen. Und die AuBenwerbung bietet die ideale Plattform, um
einzigartige Markeninszenierungen in der Offentlichkeit zu realisieren.
Bliss Communication wird in den kommenden Wochen ein Projekt zur
Nachwuchsférderung ins Leben rufen. Derzeit suchen wir nach
Werbungtreibenden, die das Projekt mit realen Briefings unterstitzen.
Weitere Infos folgen im Newsletter.

Ihr Guido Bliss
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GAS: Ganzheitliche Lebendiges CLP wirbt fir ~ Anando: Riesenposter  Central Beheer: 3D-Kunst
Kampagne fur Festival Film "Knocked up" Sonderumsetzung in der FulRgangerzone

Koch unterwegs.

Liebe Sonys, ich hab da mal ein paar Fragen...

"Eine Frau — vielmehr ihr Korpus — halt einen Laptop im Arm und dreht r
dem Betrachter ihren Ricken zu. Auf den ersten Blick ein ganz normales ‘ ‘ @g ﬁ:
CLP. Naturlich hat die Headline zu viele Worte, um sie im Vorbeilaufen A 7 ]
oder -fahren lesen zu kénnen, aber das werden die Werber nie lernen.
“Warum sollte man sich nur mit dem Zweitbesten zufrieden geben?”
Zunachst glaube ich zu verstehen. Der Spruch ist ja nicht ganz neu.
Doch dann komme ich ins Gribeln." \Weiter lesen...

Thema des Monats.

GroRe Chance fiir echte Innovationen: Unternehmen kénnen
Potenzial von ,,Young Creatives* nutzen. .

Werbungtreibende Unternehmen sind standig auf der Suche nach
neuen, unkonventionellen und unverbrauchten Kommunikationsansatzen

und Ideen; junge Kreative in den Agenturen und an den Hochschulen

sind immer wieder begierig auf Gelegenheiten, ihr Talent unter ,echten ES Onr ~-
Bedingungen® unter Beweis zu stellen. Und die AulRenwerbung bietet die 1G CREATI

ideale Plattform, um einzigartige Markeninszenierungen in der
Offentlichkeit zu realisieren.
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Bliss Communication bringt diese drei Komponenten zusammen: Im
Rahmen eines besonderen Projekts zur Nachwuchsférderung kénnen
Unternehmen Briefings einreichen und damit das grofRe Potenzial der
»Young Creatives” nutzen, um neue Aspekte der Out-of-

Home-Kommunikation fiir ihre Marken zu entdecken. \Weiter lesen...
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Innovation.

Flogo: Fliegende Seifenmischung fiir Werbezwecke.

“Es ist kein Vogel, es ist kein Flugzeug, es ist ein Flogo”. Mit diesem
Spruch bewirbt die US-Firma Flogo ihr gleichnamiges Produkt: Ein aus
spezieller Seifenmischung bestehendes Schaumlogo, das leichter ist als
Luft und somit selbststandig in den Himmel aufsteigt. Die Entwickler
bieten ihre Erfindung etwa fiir Werbezwecke Out-of-Home an. Weiter
lesen...

Newsbox.

Bluetooth-Marketing auf der OMD 2008.

Digitale unq interaktive Qut-of—Home-Kommunikation wird in der W_erbe- von OneRepublic
und Marketingszene auf immer breiterer Ebene dargestellt. Zu der in hier runterladen
dieser Woche stattfindenden Messe online-marketing-diisseldorf (OMD)

2008 prasentiert die Blue Cell Networks GmbH Vermarktungskonzepte

und Angebote zu grof3 angelegten Bluetooth-Netzen in der

AuRenwerbung und am Point of Sale. Weiter lesen...

XXL-Nightscreen in Berlin.

Anfang September ging Europas grofter LED-Screen am
Industriedenkmal Gasometer in Berlin-Schoneberg in Betrieb. Auf der
660 Quadratmeter groRen Werbeflache kénnen qualitativ hochwertige
Umsetzungen in Echtzeit abgespielt werden, von animierten Plakaten bis
zu Videoeinspielungen. Weiter lesen...

Drei-Minuten-Interview.

Diesmal mit: Ingo P. Hahn von TownTalker.

Ingo P. Hahn ist Director Media & Marketing beim Ambient-Media-
Anbieter TownTalker. Der Internet-Junkie und "Nicht-Frihsticker" achtet
von Berufswegen her immer auf AuRenwerbung und empfindet die
OOH-Medien als spannend und innovativ. AuRenwerbung ist fur ihn der
Zukunftsmarkt schlechthin. Zum Interview...
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